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I. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1.1. Цели и задачи освоения дисциплины (модуля)

Целью  освоения  дисциплины  (модуля)  «Правовые  требования  к  ре-
кламе в здравоохранении» является на основе изучения научной литературы,
международно-правовых актов, законодательства о рекламе, судебной прак-
тики, связанной с применением законодательства о рекламе:

 формирование знаний обучающихся в области правового регули-
рования рекламы, квалификации рекламы исходя из ее признаков, правовых
требований, предъявляемых к рекламе, в том числе направленных на охрану
жизни и здоровья граждан;

 формирование навыков применения норм законодательства о ре-
кламе в практической деятельности, в том числе в целях выявления и пресе-
чения нарушений законодательства о рекламе.

Задачами освоения дисциплины (модуля) являются:
 уяснение понятия и признаков рекламы, отграничения рекламы

от иной публичной информации;
 определение понятия субъектов рекламной деятельности, их пра-

вового статуса;
 изучение  общих  требований,  предъявляемых  к  рекламе  любых

товаров, в том числе направленных на защиту жизни, физического, психиче-
ского и социального благополучия граждан;

 изучение специальных требований, предъявляемых к рекламе от-
дельных товаров,  в том числе лекарственных средств,  медицинских услуг,
биологически активных добавок;

 уяснение запретов и требований, предъявляемых к рекламе това-
ров, способных причинить вред здоровью человека;

 определение требований к рекламе, адресованной несовершенно-
летним,  в  том  числе  направленных  на  защиту  несовершеннолетних  от
информации, причиняющей вред их здоровью и развитию;

 формирование представлений о видах юридической ответствен-
ности за ненадлежащую рекламу и основаниях ее наступления.

1.2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП ВО

Дисциплина (модуль) «Правовые требования к рекламе в здравоохране-
нии» относится  к элективным дисциплинам (модулям)  части, формируемой
участниками образовательных отношений, Блока 1 (Б1.В.ДВ) основной про-
фессиональной образовательной программы высшего образования.

Освоение  дисциплины  дает  возможность  расширения  и  углубления
знаний, полученных на предшествующем этапе обучения, приобретения уме-
ний и навыков, определяемых содержанием программы. Компетенции, кото-
рые формируются в процессе освоения дисциплины, необходимы для успеш-
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ной  профессиональной  деятельности.  Обучающиеся  приобретают  способ-
ность самостоятельно находить и использовать необходимые содержательно-
логические связи с другими дисциплинами программы, такими как «Анти-
монопольное  регулирование  медицинской  и  фармацевтической  деятельно-
сти», «Административно-правовое регулирование в сфере здравоохранения»,
«Договоры в сфере здравоохранения и обращения лекарственных средств» и
другими.

1.3. Формируемые компетенции и индикаторы их достижения (планиру-
емые результаты освоения дисциплины (модуля))

По итогам освоения дисциплины (модуля) «Правовые требования к ре-
кламе  в  здравоохранении»  обучающийся  должен  обладать  следующими
компетенциями в соответствии с ФГОС ВО:

Профессиональные компетенции:
ПК-2 Способен применять нормативные правовые акты в соответству-

ющих сферах профессиональной деятельности, реализовывать нормы мате-
риального и процессуального права;

ПК-4 Способен оказывать юридическую помощь гражданам, организа-
циям, иным субъектам в конкретных сферах юридической деятельности.

Разделы (темы)
дисциплины

(модуля)

Код и наименование
формируемых компе-

тенций

Индикатор достижения компетенций
(планируемый результат освоения дис-

циплины (модуля))
Предмет,  метод,
принципы и источ-
ники  правового
регулирования  ре-
кламной  деятель-
ности

ПК-2  Способен  приме-
нять  нормативные пра-
вовые  акты  в  соответ-
ствующих  сферах  про-
фессиональной  дея-
тельности,  реализовы-
вать  нормы материаль-
ного и процессуального
права

ИПК  2.1  Знает  правовые  принципы  и
действующие  нормативные  правовые
акты с учетом специфики отдельных от-
раслей права
ИПК 2.2 Понимает особенности различ-
ных форм реализации права
ИПК 2.3 Устанавливает фактические об-
стоятельства, имеющие юридическое зна-
чение
ИПК  2.4  Определяет  характер  правоот-
ношения  и  подлежащие  применению
нормы материального и процессуального
права
ИПК  2.5  Принимает  обоснованные
юридические решения и оформляет их в
точном соответствии с нормами матери-
ального и процессуального права

Понятие  и  при-
знаки  рекламы.
Отграничение  ре-
кламы  от  иной
публичной
информации.

ПК-2  Способен  приме-
нять  нормативные пра-
вовые  акты  в  соответ-
ствующих  сферах  про-
фессиональной  дея-
тельности,  реализовы-
вать  нормы материаль-

ИПК  2.1  Знает  правовые  принципы  и
действующие  нормативные  правовые
акты с учетом специфики отдельных от-
раслей права
ИПК 2.2 Понимает особенности различ-
ных форм реализации права
ИПК 2.3 Устанавливает фактические об-
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ного и процессуального
права

стоятельства, имеющие юридическое зна-
чение
ИПК  2.4  Определяет  характер  правоот-
ношения  и  подлежащие  применению
нормы материального и процессуального
права
ИПК  2.5  Принимает  обоснованные
юридические решения и оформляет их в
точном соответствии с нормами матери-
ального и процессуального права

Общие  требования
к  рекламе,  направ-
ленные  на  защиту
физического,  пси-
хического  и  соци-
ального  здоровья
граждан.

ПК-4  Способен  оказы-
вать  юридическую
помощь  гражданам,
организациям,  иным
субъектам  в  конкрет-
ных  сферах  юридиче-
ской деятельности

ИПК 4.1 Определяет цель обращения за
правовой  помощью,  устанавливает
юридически значимые обстоятельства по
делу
ИПК 4.2 Определяет возможные способы
решения правовой проблемы, разрабаты-
вает  план  их  реализации,  выделяет  их
преимущества и недостатки
ИПК  4.3  Знает  и  соблюдает  правила
эффективной  коммуникации  при  оказа-
нии  правовой  помощи  и  юридических
услуг

Специальные
требования  к  ре-
кламе  отдельных
видов  товаров  и  к
рекламе,  распро-
страняемой  опре-
деленными
способами.

ПК-4  Способен  оказы-
вать  юридическую
помощь  гражданам,
организациям,  иным
субъектам  в  конкрет-
ных  сферах  юридиче-
ской деятельности

ИПК 4.1 Определяет цель обращения за
правовой  помощью,  устанавливает
юридически значимые обстоятельства по
делу
ИПК 4.2 Определяет возможные способы
решения правовой проблемы, разрабаты-
вает  план  их  реализации,  выделяет  их
преимущества и недостатки
ИПК  4.3  Знает  и  соблюдает  правила
эффективной  коммуникации  при  оказа-
нии  правовой  помощи  и  юридических
услуг

Государственный
контроль  и  ответ-
ственность за нару-
шение
законодательства  о
рекламе.

ПК-4  Способен  оказы-
вать  юридическую
помощь  гражданам,
организациям,  иным
субъектам  в  конкрет-
ных  сферах  юридиче-
ской деятельности

ИПК 4.1 Определяет цель обращения за
правовой  помощью,  устанавливает
юридически значимые обстоятельства по
делу
ИПК 4.2 Определяет возможные способы
решения правовой проблемы, разрабаты-
вает  план  их  реализации,  выделяет  их
преимущества и недостатки
ИПК  4.3  Знает  и  соблюдает  правила
эффективной  коммуникации  при  оказа-
нии  правовой  помощи  и  юридических
услуг

В результате освоения дисциплины (модуля) «Правовые требования к
рекламе в здравоохранении» обучающийся должен:
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Знать: правовой институт защиты от ненадлежащей рекламы; право-
вые требования к рекламе, направленные на защиту жизни, физического и
психического здоровья граждан;

Уметь: применять  законодательство  о  рекламе,  анализировать  и  ис-
пользовать  сложившуюся  правоприменительную,  в  том  числе  судебную
практику; развивать познавательные интересы, интеллектуальные и творче-
ские способности путем освоения и использования законодательства  о ре-
кламе в практической и научной деятельности;

Владеть: навыками применения норм законодательства о рекламе, пре-
сечения  распространения  ненадлежащей рекламы и осуществления  эффек-
тивной правовой защиты в гражданско-правовом и административном поряд-
ке.

II. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Объем дисциплины (модуля) «Правовые требования к рекламе в здра-
воохранении» составляет 3 з.е., 108 академических часа. Форма промежуточ-
ной аттестации – зачет.

2.1. Тематические планы

2.1.1 Тематический план для заочной формы обучения

№
п/
п

Раздел (тема)
дисциплины

(модуля)

семе
стр/
три
мест

р

Виды учебной деятельности
и объем (в академических ча-

сах)

Технология
образователь-
ного процесса

Форма
текущего
контроля/

Форма
промежуточ-

ной аттестации

лекци
и

Прак-
тиче-
ские
заня-
тия

Ла-
бо-
ра-
тор-
ный
прак
ти-
кум

СР

1

Предмет, метод, 
принципы и ис-
точники пра-
вового регулиро-
вания рекламной 
деятельности

3

2 2

8

Дискуссия,
индивидуаль-
ные задания.

Опрос, тести-
рование

2 Понятие и при-
знаки рекламы. 
Отграничение ре-
кламы от иной 
публичной 
информации.

3

2 16 Обсуждение
вопросов

темы.
«Мозговой

штурм», дис-
куссия.

Опрос, тести-
рование
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3

Общие требова-
ния к рекламе, 
направленные на 
защиту физиче-
ского, психиче-
ского и социаль-
ного здоровья 
граждан.

3
2 24

Работа в ма-
лых группах,
дискуссия,

ролевая игра.

Оценка реше-
ния практиче-

ских задач

4

Специальные 
требования к ре-
кламе отдельных 
видов товаров и к 
рекламе, распро-
страняемой опре-
деленными 
способами.

3

2 28

Case-study,
«мозговой
штурм».

Опрос, тести-
рование

5

Государственный 
контроль и ответ-
ственность за на-
рушение 
законодательства 
о рекламе.

3

2 16

Обсуждение
вопросов

темы.
Решение

учебных за-
дач.

Самостоятель-
ная работа, те-

стирование

Всего по ЗФО 2 8 2 92 Зачет – 4 ак.ч.

2.2. Занятия лекционного типа

Тема лекции Содержание (основные вопросы) лекции
Предмет, метод, принци-
пы и источники правового
регулирования рекламной 
деятельности. Понятие и 
признаки рекламы.

Предмет правового регулирования законодательства о рекламе.
Метод правового регулирования рекламной деятельности. 
Понятие  и  классификация  источников  правового регулирова-
ния рекламной деятельности.
Цели и принципы правового регулирования рекламы.
Сфера действия законодательства РФ о рекламе.
Понятие рекламы. Признаки рекламной информации. 
Отграничение рекламы от иной публичной информации.

Требования к рекламе. Общие требования, предъявляемые к рекламе.
Характеристика и описание специальных требований, предъяв-
ляемых к рекламе.
Специальные требования  к  содержанию рекламы лекарствен-
ных средств.
Специальные требования к местам и способам размещения ре-
кламы лекарственных средств.
Специальные требования к рекламе методов лечения, медици-
нских услуг.
Предупреждение о наличии противопоказаний и необходимо-
сти обратиться к врачу в рекламе лекарственных средств, меди-
цинских услуг.
Требования к рекламе биологически активных добавок и пище-
вых добавок, продуктов детского питания.
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Ответственность за нарушение законодательства о рекламе.

Задания для подготовки к лекции:
Ознакомиться с программой курса, в которой содержатся указания на

необходимые  нормативные  правовые  акты,  судебную  практику,  а  также
список литературы по теме лекции.

2.3. Занятия семинарского типа

Тема практического заня-
тия

Содержание (основные вопросы) практического занятия

Предмет, метод, принци-
пы и источники правового
регулирования рекламной 
деятельности. Понятие и 
признаки рекламы.

Предмет правового регулирования законодательства о рекламе.
Метод правового регулирования рекламной деятельности. 
Понятие  и  классификация  источников  правового регулирова-
ния рекламной деятельности.
Цели и принципы правового регулирования рекламы.
Сфера действия законодательства РФ о рекламе.
Понятие рекламы. Признаки рекламной информации. 
Отграничение рекламы от иной публичной информации.

Общие требования к ре-
кламе, направленные на 
защиту физического, пси-
хического и социального 
здоровья граждан.

Характеристика  общих  требований  к  рекламе,  виды  общих
требований.
Недостоверная  реклама,  недобросовестная  реклама,  реклама,
вводящая в заблуждение, вопросы этики в рекламе.
Запреты на использование  в  рекламе отдельных образов,  по-
буждать к насилию, совершению противоправных действий.

Специальные требования 
к рекламе отдельных ви-
дов товаров и к рекламе, 
распространяемой опреде-
ленными способами.

Характеристика и описание специальных требований, предъяв-
ляемых к рекламе.
Специальные требования  к  содержанию рекламы лекарствен-
ных средств.
Специальные требования к местам и способам размещения ре-
кламы лекарственных средств.
Специальные требования к рекламе методов лечения, медици-
нских услуг.
Предупреждение о наличии противопоказаний и необходимо-
сти обратиться к врачу в рекламе лекарственных средств, меди-
цинских услуг.
Требования к рекламе биологически активных добавок и пище-
вых добавок, продуктов детского питания.

Государственный 
контроль и ответствен-
ность за нарушение 
законодательства о ре-
кламе.

Административная  ответственность  на  нарушение
законодательства о рекламе.
Полномочия  антимонопольных органов  при  выявлении нару-
шения законодательства о рекламе.
Предписание о прекращении нарушения законодательства о ре-
кламе и административный штраф как мера ответственности.

Практическое занятие 1. Предмет, метод, принципы и источники пра-
вового  регулирования  рекламной  деятельности.  Понятие  и  признаки  ре-
кламы. Отграничение рекламы от иной публичной информации.
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Вопросы для подготовки:
1. Предмет правового регулирования рекламной деятельности.
2. Метод правового регулирования рекламной деятельности.
3. Источники правового регулирования рекламной деятельности.
4. Принципы правового  регулирования  рекламы.  Цели и  пределы

правового регулирования рекламы в здравоохранении.
5. Виды субъектов рекламной деятельности и особенности их пра-

вового статуса 
6. Функции рекламы в современной экономике. Особенности значе-

ния рекламы в сфере здравоохранения.
7. Понятие рекламы.
8. Признаки рекламы.
9. Отграничение рекламы от иной информации публичного характе-

ра, в том числе обязательной к распространению информации, социальной
рекламы, политической рекламы.

10. Понятие спонсорской рекламы и особенности правового статуса
спонсора. 

Практическое занятие 2. Общие требования к рекламе, направленные
на защиту физического, психического и социального здоровья граждан.

Вопросы для подготовки:
1. Понятие и классификация общих требований, предъявляемых к

рекламе.
2. Недобросовестная реклама и ее основные формы.
3. Требования к достоверности сведений, размещаемых в рекламе.
4. Этические требования в рекламе.
5. Порядок использования отдельных утверждений и образов в ре-

кламе.  Использование  образов  медицинских и  фармацевтических  работни-
ков.

6. Защита  прав  несовершеннолетних  при  производстве  и  распро-
странении рекламы.

Практическое занятие 3.  Специальные требования к рекламе отдель-
ных видов товаров».

Вопросы для подготовки:
1. Понятие и классификация специальных требований к рекламе.
2. Товар как объект рекламирования. Товары, реклама которых не

допускается в целях защиты жизни и здоровья граждан.
3. Требования к рекламе лекарственных средств, медицинских изде-

лий и медицинских услуг,  методов профилактики, диагностики,  лечения и
медицинской реабилитации, методов народной медицины.
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4. Требования к рекламе биологически активных добавок и пище-
вых добавок, продуктов детского питания.

Практическое занятие 4. Государственный контроль в сфере рекламы
и ответственность за нарушение законодательства о рекламе.

Вопросы для подготовки:
1. Антимонопольный орган и его роль в государственном контроле

соблюдения законодательства о рекламе.
2. Полномочия антимонопольного органа в сфере контроля соблю-

дения законодательства о рекламе.
3. Порядок  пресечения  антимонопольным  органом  нарушения

законодательства о рекламе и привлечения виновных лиц к ответственности.
4. Общая характеристика юридической ответственности за наруше-

ние законодательства о рекламе.
5. Основания  юридической  ответственности  за  нарушение

законодательства о рекламе. Дифференциация ответственности рекламодате-
ля,  рекламопроизводителя  и  рекламораспространителя  за  нарушение
законодательства о рекламе.

6. Административная  ответственность  за  нарушение
законодательства о рекламе.

7. Публичное  опровержение  недостоверной  рекламы  (контрре-
клама).

8. Гражданско-правовая  ответственность,  наступающая  при  нару-
шении законодательства о рекламе.

Краткие рекомендации для подготовки к практическим занятиям 

Каждая тема практического занятия содержит вопросы для подготовки.
Начинать подготовку к занятию следует с внимательного изучения тек-

ста лекции, методических указаний, соответствующего раздела учебника и
специальной литературы, включая тематические журналы. Следует проана-
лизировать  нормативные  правовые  акты,  разъяснения  уполномоченных
государственных органов, административную и судебную практику по теме.
Для  более  глубокого  усвоения  положений  доктрины  в  области  правового
регулирования рекламы, развития навыков юридического мышления необхо-
димо изучение классических монографий.

2.4. Самостоятельная работа

Виды заданий для самостоятельной работы по всем разделам курса:
1. Подготовка проекта заявления о нарушении законодательства о ре-

кламе;

10



2. Подготовить  «комплаенс»  программу  (рекомендации)  для  рекла-
модателя  –  фармацевтической  компании в  целях  недопущения  нарушения
законодательства о рекламе;

3. Составить сравнительную характеристику преимуществ и недостат-
ков административного и гражданско-правового способов правовой защиты
от ненадлежащей рекламы;

4. Подготовка эссе на тему «Отграничение рекламы от иной публичной
информации» или на иную тему, предложенную преподавателем;

5. Подготовка  проектов  решения  и  предписания  антимонопольного
органа по делу по признакам нарушения законодательства о рекламе;

6. Анализ  примеров  рекламы  лекарственных  средств  и  медицинских
услуг  на  предмет  соответствия  общим  и  специальным требованиям  к  ре-
кламе;

7. Подготовка  обзора  судебных  решений  по  делам  о  нарушении
законодательства о рекламе.

III. ОЦЕНКА КАЧЕСТВА ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

В  соответствии  с  Положением  о  текущем  контроле  успеваемости  и
промежуточной  аттестации  обучающихся  в  Университете  имени  О.Е.  Ку-
тафина (МГЮА) с целью фиксации результатов освоения модуля дисципли-
ны преподаватель на последнем учебном занятии модуля проводит контроль-
ную  проверку  уровня  знаний  обучающихся  в  формах,  предусмотренных
тематическим планом настоящей рабочей программы дисциплины (модуля) в
качестве форм текущего контроля.

Модельные задания для проведения текущего контроля и промежу-
точной аттестации по итогам освоения дисциплины

Тестирование

К рекламе относится:
1) Информация,  направленная  на  продвижение  объекта

рекламирования на рынке;
2) Политическая реклама;
3) Платное объявление физического лица;
4) Вывеска с наименованием магазина на здании магазина. 

Законодательство о рекламе относится к ведению:
1) Российской Федерации;
2) Субъектов Российской Федерации;
3) Совместному ведению Федерации и субъектов Федерации.
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Реклама, в которой содержатся не соответствующие действительности
сведения, является:

1) Недобросовестной рекламой;
2) Недостоверной рекламой;
3) Непристойной рекламой;
4) Неэтичной рекламой.

Лицо, определившее объект рекламирования, является:
1) Рекламодателем;
2) Рекламопроизводителем;
3) Рекламораспространителем;
4) Потребителем рекламы.

Практические задачи

Задача № 1
В телевизионном эфире была размещена реклама стоматологической

клиники  «Улыбка»,  которая,  в  том  числе,  включала  в  себя  следующую
информацию «Клиника «Улыбка» сегодня – лидер на рынке оказания сто-
матологических  услуг  в  регионе.  Самые  качественные  материалы,  самые
опытные специалисты и лучший сервис».

В антимонопольный орган обратилось ООО «Дента – стоматология» с
заявлением о нарушении ООО «СК «Улыбка» законодательства о рекламе и
требованием  обязать  ООО  «СК  «Улыбка»  распространить  публичное
опровержение (контррекламу). 

ООО «СК «Улыбка» в свою очередь представила в антимонопольный
орган  пояснения,  в  соответствии  с  которыми  по  итогам  прошлого  года
компания обслужила рекордное количество пациентов, все специалисты кли-
ники регулярно проходя курсы повышения квалификации, а материалы, ис-
пользуемые при лечении и протезировании зубов, имеют все необходимые
сертификаты соответствия качества. Кроме того, компания осуществляет дея-
тельность  на  рынке  стоматологических  услуг  более  10  лет  и  пользуется
заслуженным доверием потребителей.

1. Есть ли признаки нарушения законодательства  о рекламе в ре-
кламе  страховой  компании?  Обоснуйте  ответ  с  учетом  аргументов  рекла-
модателя.

2. Каковы основания, условия и порядок распространения контрре-
кламы? 

3. Какие действия, по вашему мнению, должен предпринять анти-
монопольный орган?

Задача № 2
В еженедельной газете «Жизнь» была размещена реклама салона кра-

соты «Аура» следующего содержания: 
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«Проблемы с  позвоночником,  боли в  спине,  последствия спортивных
профессиональных травм. Теперь это не проблема! Только 3 дня в нашем
салоне ведет прием врач-остеопат. Запись по телефону 777-77-77».  

Управлением  ФАС  России  было  возбуждено  дело  о  нарушении
законодательства о рекламе в отношении ООО «Салон красоты «Аура» и Из-
дательского дома «Жизнь». 

При рассмотрении дела комиссией антимонопольного органа предста-
витель Издательского дома заявил, что Издательский дом, выпускающий га-
зету «Жизнь», распространяет рекламу на основании стандартных договоров
с рекламодателями, не определяет текст рекламного сообщения, а размещает
предоставленные рекламодателями материалы, и, соответственно, не может
нести ответственность за содержание рекламы на страницах издания.  

1. Есть ли признаки нарушений законодательства о рекламе в ре-
кламе салона красоты «Аура»? Какие дополнительные обстоятельства необ-
ходимо  установить  антимонопольному  органу  для  принятия  решения  по
делу?

2. Кто является надлежащим ответчиком по делу?
3. Какие действия, по вашему мнению, должен предпринять анти-

монопольный орган?

Темы эссе

1. Правовые позиции Конституционного суда РФ, Верховного суда РФ
и Высшего арбитражного суда РФ по применению законодательства о ре-
кламе.

2. Понятие и признаки рекламы.
3. Объект рекламирования и его характеристика.
4. Правовое регулирование социальной рекламы в здравоохранении.
5. Субъекты рекламной деятельности и особенности их правового ста-

туса.
6. Развитие саморегулирования в сфере рекламы.
7. Ответственность за нарушение законодательства о рекламе.

Темы коллоквиумов

1. Правовое регулирование рекламы как неотъемлемая часть государ-
ственной политики в сфере охраны здоровья граждан.

2. Вопросы соблюдения норм морали и нравственности в рекламе.
3. Требования, направленные на защиту прав и интересов несовершен-

нолетних в рекламе. 
4. Правовое  регулирование  рекламы лекарственных средств,  медици-

нской техники и медицинских услуг
5. Полномочия антимонопольного органа по выявлению и пресечению
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нарушения законодательства о рекламе.

Контрольные вопросы для промежуточной аттестации

1. Предмет и метод правового регулирования рекламы.
2. Принципы правового регулирования рекламы.
3. Понятие и признаки рекламы. 
4. Объект рекламирования и его характеристика. 
5. Критерии отграничения рекламы от иной публичной информации.
6. История развития законодательства о рекламе в России. 
7. Понятие и характеристика источников правового регулирования ре-

кламной деятельности.
8. Рекламодатель  как  субъект  рекламной  деятельности.  Особенности

его правового статуса. 
9. Рекламопроизводитель  как  субъект  рекламной  деятельности.  Осо-

бенности его правового статуса.
10. Рекламораспространитель  как  субъект  рекламной  деятельности.

Особенности его правового статуса.
11. Потребители  рекламы,  общественные  объединения  потребителей,

органы саморегулирования рекламы, как участники отношений в сфере ре-
кламы.

12. Классификация общих требований, предъявляемых к рекламе.
13. Недобросовестная реклама и ее основные формы.
14. Недостоверная  реклама  –  основные  требования  к  содержанию

информации в рекламе.
15. Требования  о  соблюдении  норм  морали  и  нравственности  в  ре-

кламе.
16. Язык, на котором распространяется реклама. Порядок использова-

ния в рекламе иностранных слов и выражений.
17. Порядок  использования  отдельных  утверждений  и  образов  в  ре-

кламе.  Использование  образов  медицинских и  фармацевтических  работни-
ков.

18. Защита прав и интересов несовершеннолетних при производстве и
распространении рекламы.

19. Товары, реклама которых не допускается.
20. Требования к рекламе лекарственных средств,  медицинских изде-

лий и медицинских услуг,  методов профилактики, диагностики,  лечения и
медицинской реабилитации.

21. Требования к рекламе биологически активных добавок и пищевых
добавок, продуктов детского питания.

22. Полномочия антимонопольного органа в сфере контроля за соблю-
дением законодательства о рекламе.

23. Порядок рассмотрения антимонопольным органом дел по призна-
кам нарушения законодательства о рекламе.
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24. Акты, принимаемые антимонопольным органом по итогам рассмот-
рения дел по признакам нарушения законодательства о рекламе.

25. Публичное опровержение недостоверной рекламы (контрреклама).
26. Общая характеристика юридической ответственности за нарушение

законодательства о рекламе.
27. Дифференциация административной ответственности рекламодате-

ля,  рекламопроизводителя  и  рекламораспространителя  за  нарушение
законодательства о рекламе.

28. Административная  ответственность  за  неисполнение предписания
антимонопольного органа о прекращении нарушения законодательства о ре-
кламе.

29. Обжалование  решений  антимонопольного  органа  о  выявлении  и
пресечении  нарушений  законодательства  о  рекламе,  привлечении  к  адми-
нистративной ответственности.

30. Гражданско-правовая  ответственность  за  нарушение
законодательства о рекламе.

IV. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ

Нормативные правовые акты (в действующей редакции) и судебная
практика

1. Конституция Российской Федерации. М., 1993.
2. Конвенция  по  охране  промышленной  собственности.  Заключена  в

Париже 20.03.1883 (ред. от 02.10.1979).
3. Конвенция  о  правах  ребенка.  Одобрена  Генеральной  Ассамблеей

ООН 20.11.1989.
4. Соглашение о сотрудничестве государств-участников СНГ в сфере

регулирования рекламной деятельности. Заключено в г. Москве 19.12.2003.
5. Договор  о  проведении  согласованной  антимонопольной  политики.

Подписан в г. Москве 25.01.2000.
6. Гражданский  кодекс  Российской  Федерации  (часть  первая)  от

30.11.1994 № 51-ФЗ.
7. Гражданский  кодекс  Российской  Федерации  (часть  вторая)  от

26.01.1996 № 14-ФЗ.
8. Гражданский  кодекс  Российской  Федерации  (часть  четвертая)  от

18.12.2006 № 230-ФЗ.
9. Кодекс Российской Федерации об административных правонаруше-

ниях от 30.12.2001 № 195-ФЗ.
10. Арбитражный процессуальный кодекс Российской Федерации от

24.07.2002 № 95-ФЗ.
11. Федеральный закон от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе».
12. Федеральный закон от 26.07.2006 № 135-ФЗ «О защите конку-

ренции».
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13. Федеральный закон  от  27.07.2006 № 149-ФЗ «Об информации,
информационных технологиях и о защите информации»
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61. Страунинг Э.Л. Некоторые проблемы общей теории рекламных пра-
воотношений. М., Лекс-Книга, 2004.

62. Толкачев, А.Н. Реклама и рекламная деятельность в России: закон и
практика. М., Эксмо, 2008.
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63. Тотьев  К.Ю.  Ненадлежащая  реклама:  законодательные  запреты  и
ограничения//Xозяйство и право. 1996. N 1.

64. Тотьев  К.Ю.  Ненадлежащая  реклама  и  недобросовестная  конку-
ренция: коллизия составов и способы ее устранения // Законы России: опыт,
анализ, практика. 2009. № 10.

65. Тотьев К.Ю. Конкурентное право (правовое регулирование деятель-
ности субъектов конкуренции и монополий): учебник для вузов. - М., 2003. 

66. Ученова В.В., Старых Н.В. История рекламы. Детство и отрочество.
-  М., 1994.

67. Ученова В.В. История отечественной рекламы. М.: Юнити, 2004.
68. Фонарева  Н.Е.  Роль  рекламного  законодательства  в  пресечении

недобросовестной конкуренции//Собрание тезисов участников II  Междуна-
родной  конференции  "Конкурентная  политика  в  условиях  переходной
экономики". М.: ГКАП России. Ч. III. 1997.

69. Хохлов Д.В. Законодательство о рекламе сегодня. СПб, 2002.
70. Черячукин  Ю.В.  Реклама  в  Европейском  Союзе:  концепция  пра-

вового регулирования. Волгоград, 1999.
71. Черячукин Ю.В. Законодательство о рекламе в системе межотрасле-

вых связей. Монография. Волгоград, 2001.
72. Шарков Ф.И. Правовое регулирование коммуникационной деятель-

ности. В рекламе, в связях с общественностью, в журналистике: учеб. По-
собие. М., Дашков и К, 2007.

Информационные сайты по вопросам конкурентного права, 
базы данных:

1. Правовые информационные системы «Консультант плюс» и «Га-
рант».

2. Официальный  сайт  ФАС  России  в  сети  Интернет  по  адресу:
http  ://  www  .  fas  .  gov  .  ru   (в особенности разделы «Нормативно-правовые акты»,
«Разъяснения», «Аналитические материалы», «База решений»).

3. Банк  решений арбитражных судов  в  сети  Интернет  по  адресу:
http  ://  ras  .  arbitr  .  ru  /  

V. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ

5.1. Обеспечение образовательного процесса иными библиотечно-
информационными ресурсами и средствами обеспечения образователь-

ного процесса
 
Обучающимся обеспечивается доступ (удаленный доступ) к современ-

ным профессиональным базам данных и информационным справочным си-
стемам. Полнотекстовая рабочая программа дисциплины (модуля) размещена
в Цифровой научно-образовательной и социальной сети Университета (далее
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- ЦНОСС), в системе которой функционируют «Электронные личные кабине-
ты обучающегося и научно-педагогического работника». Доступ к материа-
лам возможен через введение индивидуального пароля. ЦНОСС предназна-
чена для создания личностно-ориентированной информационно-коммуника-
ционной  среды,  обеспечивающей  информационное  взаимодействие  всех
участников образовательного процесса Университета имени О.Е. Кутафина
(МГЮА), в том числе предоставление им общедоступной и персонализиро-
ванной справочной, научной, образовательной, социальной информации по-
средством сервисов, функционирующих на основе прикладных информаци-
онных систем Университета имени О.Е. Кутафина (МГЮА).

Каждый обучающийся в течение всего периода обучения обеспечен ин-
дивидуальным  неограниченным  доступом  к  электронно-библиотечным  си-
стемам (электронным библиотекам) и к электронной информационно-образо-
вательной среде Университета имени О.Е. Кутафина (МГЮА). Помимо элек-
тронных библиотек Университета имени О.Е. Кутафина (МГЮА), он обеспе-
чен  индивидуальным неограниченным доступом ко  всем удаленным элек-
тронно-библиотечным  системам,  базам  данных  и  справочно-правовым си-
стемам, подключенным в Университете имени О.Е. Кутафина (МГЮА) на
основании  лицензионных  договоров,  и  имеющие  адаптированные  версии
сайтов для обучающихся с ограниченными возможностями здоровья. 

Электронно-библиотечная  система  (электронная  библиотека)  и  элек-
тронная информационно-образовательная среда обеспечивают возможность
одновременного  доступа  100  процентов  обучающихся  из  любой  точки,  в
которой имеется доступ к информационно-телекоммуникационной сети «Ин-
тернет», как на территории Университета имени О.Е. Кутафина (МГЮА), так
и вне ее. 

Фонд  электронных  ресурсов  Библиотеки  включает  следующие  спра-
вочно-правовые  системы,  базы  данных  и  электронные  библиотечные  си-
стемы: 

5.1.1. Справочно-правовые системы:

1. ИС «Континент» сторонняя http://continent-
online.com

ООО  «Агентство  правовой  ин-
теграции  «КОНТИНЕНТ»,
договоры:
- № 18032020 от 20.03.2018 г.
с 20.03.2018 г. по 19.03.2019 г.;
- № 19012120 от 20.03.2019 г.
с 20.03.2019 г. по 19.03.2020 г.;
- № 20040220 от 02.03.2020 г. с
20.03.2020 г. по 19.03.2021 г.
-  №21021512  от  16.03.2021  г.  с
20.03.2021 г. по 19.03.2022 г. 
- № 22021712 от 09.03.2022 г. с
20.03 2022г. по 19.03.2023 г.;
- № 23020811 от 06.03.2023 г. с
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20.03.2023 г. по 19.03.2024 г. 

2.
СПС  Westlaw
Academics

сторонняя
https://uk.westlaw.com

Филиал Акционерного общества
«Томсон  Рейтер  (Маркетс)
Юроп СА», договоры:
- № 2TR/2019 от 24.12.2018 г.
с 01.01.2019 г. по 31.12.2019 г.;
- №RU03358/19 от 11.12.2019 г.,
с 01.01.2020 г. по 31.12.2020 г.;
- № ЭБ-6/2021 от 06.11.2020 г. с
01.01.2021 г. по 31.12.2021 г.;
-  № ЭР-5/2022 от  27.10.2021 г.,
период  доступа  с  01.01.2022  г.
по 31.12.2022 г.;
- № 32211783551 от 16.11.2022 г.
с 01.01.2023 г. по 31.12.2023 г.

3. КонсультантПлюс сторонняя http://www.consultant.ru
Открытая  лицензия  для  образо-
вательных организаций

4. Гарант сторонняя
https://www.garant.ru Открытая  лицензия  для  образо-

вательных организаций

5.1.2. Профессиональные базы данных:

3.

Коллекции  полно-
текстовых электрон-
ных  книг  информа-
ционного  ресурса
EBSCOHost 
БД eBook Collection

сторонняя http://
web.a.ebscohost.com

ООО «ЦНИ НЭИКОН»,
договор № 
03731110819000006 от 
18.06.2019 г. бессрочно

4.
Национальная  элек-
тронная  библиотека
(НЭБ)

сторонняя https://rusneb.ru

ФГБУ «Российская 
государственная биб-
лиотека»,
договор № 101/НЭБ/
4615 от 01.08.2018 г.
с 01.08.2018 по 
31.07.2023г. (без-
возмездный)

5.
Президентская  биб-
лиотека  имени  Б.Н.
Ельцина

сторонняя https://www.prlib.ru

ФГБУ «Президентская 
библиотека имени Б. Н. 
Ельцина, Соглашение о 
сотрудничестве № 23 от
24.12.2010 г., бессрочно

6.  НЭБ  eLI-
BRARY.RU

сторонняя
http://elibrary.ru

ООО «РУНЕБ», догово-
ры: 
- № SU-13-03/2019-1 от 
27.03.2019 г.
с 01.04.2019 г. по 
31.03.2020 г.; 
- № ЭР-1/2020 от 
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17.04.2020 г. с 
17.04.2020 г. по 
16.04.2021 г.;
- № ЭР-2/2021 от 
25.03.2021 г. с 25.2021 
г. по 24.03.2022 г.;
- № ЭР-3/2022 от 
04.03.2022 г. с 
09.03.2022 г. по 
09.03.2023 г.;
- № SU-1494/2023 от 
22.03.2023 г. с 
27.03.2023 г. по 
26.03.2024 г.

7.
 
Legal Source сторонняя http  ://  web  .  a  .  ebsco  -  

hos  t.com  

ООО «ЦНИ НЭИКОН»,
договоры:
- № 414-EBSCO/2020 от
29.11.2019 г., с 
01.01.2020 г. по 
31.12.2020 г.;
- № ЭБ-5/2021 от 
02.11.2020 г. с 
01.01.2021 г. по 
31.12.2021 г.;
- № ЭР-2/2022 от 
01.10.2021 г., с 
01.01.2022 г. по 
31.12.2022 г.;
- № 414- EBSCO/23 от 
21.10.2022 г. с 
01.01.2023 г. по 
31.12.2023 г.

8. ЛитРес: Библиотека

сторонняя

http://biblio.litres.ru

ООО «ЛитРес», догово-
ры:
- № 290120/Б-1-76 от 
12.03.2020 г. с 
12.03.2020 г. по 
11.03.2021 г.;
- № 160221/В-1-157 от 
12.03.2021 г. с 
12.03.2021 г. по 
11.03.2022 г.;
- № ЭР-6/2022 от 
18.03.2022 г. с 
18.03.2022 г. по 
17.03.2023 г.;
- № 130223/Б-1-136 от 
02.03.2023 г. с 
18.03.2023 г. по 
17.03.2024 г.
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5.1.3. Электронно-библиотечные системы:

1.
ЭБС
ZNANIUM.COM

сторонняя http://znanium.com

ООО «Научно-
издательский центр 
ЗНАНИУМ», договоры:
- № 3489 бс от 
14.12.2018 г.
с 01.01.2019 г. по 
31.12.2019 г.; 
- № 3/2019эбс от 
29.11.2019 г. с 
01.01.2020 г. по 
31.12.2020 г.;
- № 3/2021 эбс от 
02.11.2020 г. с 
01.01.2021 г. по 
31.12.2021 г.;
- № 1/2022эбс от 
01.10.2021 г. с 
01.01.2022 г. по 
31.12.2022 г.;
- № 32211747575эбс от 
07.10.2022 г. с 
01.01.2023 г. по 
31.12.2023 г.

2. ЭБС Book.ru сторонняя http://book.ru

ООО «КноРус медиа», 
договоры:
- № 18494735 от 
17.12.2018 г.             
с 01.01.2019 г. по 
31.12.2019 г.;
- № ЭБ-2/2019 от 
29.11.2019 г. с 
01.01.2020 г. по 
31.12.2020 г. 
- № ЭБ-4/2021 от 
02.11.2020 г.  с 
01.01.2021 г. по 
31.12.2021 г.;
- № ЭР-4/2022 от 
01.10.2021 г. с 
01.01.2022 г. по 
31.12.2022 г.;
- № 32211783653 от 
21.10.2022 г. с 
01.01.2023 г. по 
31.12.2023 г.

3. ВЧЗ РГБ
(Виртуальный  чи-
тальный  зал  Рос-
сийской  государ-

сторонняя https://search.rsl.ru/ ФГБУ «Российская 
государственная биб-
лиотека», договор № 
32312116538 от 
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ственной  библио-
теки)

14.02.2023 г. с 
02.03.2023 г. по 
01.03.2024 г.

4. ЭБС Юрайт сторонняя http://www.biblio-
online.ru

ООО «Электронное из-
дательство Юрайт», 
договоры:
-№ ЭБ-1/2019 от 
01.04.2019 г.
с 01.04.2019 г. по 
31.03.2020 г.;
- № ЭБ-1/2020 от 
01.04.2020 г. с 
01.04.2020 г. по 
31.03.2021 г.
- № ЭР-1/2021 от 
23.03.2021 г. с 
03.04.2021 г. по 
02.04.2022 г.;
- № ЭР-7/2022 от 
09.03.2022 г. с 
03.04.2022 по 
02.04.2023 г.;
-№ 32312233331 от 
29.03.2023 г. с 
03.04.2023 г. по 
02.04.2024 г.

5.
ЭБС  «Юстици-
нформ»

сторонняя https://elknigi.ru/

ООО «Юридический 
дом «Юстицинформ», 
договор № ЭР-1/2023 от
30.03.2023 г. с 
05.04.2023 г. по 
04.04.2024 г.

6. ЭБС Проспект сторонняя http://ebs.prospekt.org ООО «Проспект», 
договоры: 
-№ ЭБ-1/2019 от 
03.07.2019 г. с 
03.07.2019 г. по 
02.07.2020 г;
- № ЭБ-2/2020 от 
03.07.2020 г. с 
03.07.2020 г. по 
02.03.2021 г.;
- № ЭР-3/2021 от 
21.06.2021
с 03.07.2021 г. по 
02.07.2022 г.;
- № 32211498857 от 
24.06.2022 г. с 
03.07.2022 г. по 
02.07.2023 г.;
- 32312506505 от 
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27.06.2023 с 03.07.2023 
г. по 02.07.2024 г.

5.2. Перечень программного обеспечения (ПО), установленного на
компьютерах, задействованных в образовательном процессе по дис-

циплине (модулю)

Все аудитории, задействованные в образовательном процессе по реали-
зации дисциплины (модуля), оснащены следующим ПО:

         
№ Описание ПО Наименование ПО,

программная среда,
СУБД

Вид лицензирования

ПО, устанавливаемое на рабочую станцию
1. Операционная система Windows 7 Лицензия

Windows 10 Лицензия
По договорам:
№ 32009118468 от 01.06.2020 г. 
№ 31907826970 от 27.05.2019 г.
№ 31806485253 от 20.06.2018 г.
№31705236597 от 28.07.2017 г.
№31604279221 от 12.12.2016 г.

4. Антивирусная защита Kaspersky Workspace
Security

Лицензия

По договорам:
№ 31907848213 от 03.06.2019 г.
№ 31806590686 от 14.06.2018
№31705098445 от 30.05.2017 
№ 31603346516 от 21.03.2016

5. Офисные пакеты Microsoft Office Лицензия
По договорам:
№ 32009118468 от 01.06.2020 г. 
№ 31907826970 от 27.05. 2019 г.
№ 31806485253 от 21.06.2018 г.
№31705236597 от 28.07.2017 г.
№31604279221 от 12.12.2016 г.

7. Архиваторы 7-Zip Открытая лицензия 
WinRar Открытая лицензия

8. Интернет браузер Google Chrome Открытая лицензия
9. Программа для просмотра файлов 

PDF
Adobe Acrobat reader Открытая лицензия
Foxit Reader Открытая лицензия

10. Программа для просмотра файлов 
DJVU

DjVu viewer Открытая лицензия 

11. Пакет кодеков K-Lite Codec Pack Открытая лицензия
12. Видеоплеер Windows Media 

Player
В комплекте с ОС

vlc pleer Открытая лицензия
flashpleer Открытая лицензия

13. Аудиоплеер Winamp Открытая лицензия
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11. Справочно- правовые системы 
(СПС) 

Консультант плюс Открытая лицензия
Гарант Открытая лицензия

Университет имени О.Е. Кутафина (МГЮА) располагает материально-
технической базой, соответствующей действующим противопожарным пра-
вилам и нормам, и обеспечивающей проведение всех видов дисциплинарной
и  междисциплинарной  подготовки,  практической  и  научно-исследо-
вательской работ обучающихся, предусмотренных учебным планом.

В реализации дисциплины (модуля) задействованы учебные аудитории
для  проведения  занятий  лекционного  типа,  занятий  семинарского  типа,
групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежу-
точной аттестации, а также помещения для самостоятельной работы и поме-
щения для хранения и профилактического обслуживания учебного оборудо-
вания. Для проведения занятий лекционного типа обучающимся предлагают-
ся наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий,
обеспечивающие тематические иллюстрации, которые хранятся на электрон-
ных носителях.

5.3. Помещения для самостоятельной работы обучающихся

Помещения для самостоятельной работы обучающихся расположенные
по адресу г. Москва ул. Садовая-Кудринская д.9 стр.1, оснащены компьютер-
ной техникой с возможностью подключения к сети «Интернет» и обеспече-
нием доступа в ЭИОС Университета и включают в себя:

1. Электронный читальный зал на 135 посадочных мест:
 стол студенческий двухместный – 42 шт.,
 стол студенческий трехместный – 10 шт.,
 кресло для индивидуальной работы – 3 шт.,
 стул – 135 шт., 
 компьютер студенческий 50 MAC AB – 76 шт.  (компьютерная

техника подключена к сети «Интернет» и обеспечивает доступ в электрон-
ную информационно-образовательную среду),

 проектор с моторизованным лифтом Epson EB-1880 – 1 шт.,
 экран Projecta с электронным приводом – 1 шт.
Электронный читальный зал располагается на первом этаже,  предна-

значенного для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья,
рабочие места в читальном зале оборудованы современными эргономичными
моноблоками с качественными экранами, а также аудио гарнитурами.

Комплекс средств:
 рабочее место с увеличенным пространством – 2 шт.,
 наушники «накладного» типа – 1 компл.,
 лупа ручная для чтения 90mmx13.5mm – 1 шт.,
 линза Френеля в виниловой рамке 300*190 – 1 шт.
2. Читальные залы на 93 посадочных мест:
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 стол студенческий двухместный – 24 шт., 
 стол студенческий трехместный – 2 шт.,
 кресло для индивидуальной работы – 7 шт.,
 стул – 93 шт.,
 компьютер студенческий 50 MAC AB – 11 шт.
3. Абонемент научной литературы на 4 посадочных мест:
 стол студенческий одноместный – 4 шт.,
 компьютер студенческий 50 MAC AB – 4 шт.,
 стул – 4 шт.

Помещение для самостоятельной работы обучающихся расположенное
по адресу г. Москва наб. Шитова д. 72 корп. 3, оснащено компьютерной тех-
никой с возможностью подключения к сети «Интернет» и обеспечением до-
ступа в ЭИОС Университета и включает в себя:

 компьютер студенческий Lenovo – 16 шт.,
 стол студенческий одноместный – 16 шт.,
 стол студенческий двухместный – 17 шт.,
 стул – 42 шт.

Дисциплина (модуль) обеспечена помещениями для хранения и профи-
лактического обслуживания учебного оборудования.
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